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MOTORYZACJA
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kierowca rajdowy,
oset do
Parlamentu
Europejskiego

becnie obserwujemy duzg aktywnos¢ producen-
téw motoryzacyjnych na polu komunikowania
dbalosci o $rodowisko. Trudno powiedzie¢,
czy bedzie to gléwny kierunek ich dalszego
rozwoju, ale z pewnoscia jeden z najwazniej-
szych i chetnie wykorzystywanych w komu-
nikacji marketingowej. Od kilku lat wida¢ wspétzawodnictwo
pomigdzy koncernami motoryzacyjnymi we wdrazaniu do pro-
dukcji aut ekologicznych, cho¢ ich realna sprzedaz jest na razie
$ladowa. Samochody z napgdem hybrydowym cho¢ sa jesz-
cze zbyt drogie, powoli znajduja nabywcéw ze wzgledu na lan-
sowana mode na ekologie. W ostatnim czasie pojawily si¢ nawet
samochody o napedzie elektrycznym, ktére swoimi osiagami
doréwnuja samochodom sportowym, a nie emitujg zadnych
zanieczyszczeni do atmosfery. Mysle, ze poszukiwania idealnych
i proekologicznych rozwiazari w motoryzacji dopiero raczkuja,
ale z pewnoscia jest to jeden z wazniejszych kierunkéw rozwoju
tej branzy.
Patrzac na inne trendy w motoryzacji, przede wszystkim
postawitbym na technologie zwiazane z podnoszeniem poziomu
bezpieczenistwa oraz ochrong $rodowiska naturalnego.
W $lad za tym péjdzie dalszy rozwéj pojazdéw specjalistycznych
— od samochodéw transportowych i maszyn cigzkich,
po auta osobowe, np. przeznaczone dla os6b niepelnosprawnych.
Z pewnoscig rozwinie si¢ tez galaz motorsportu. Jest ona
polem doswiadczalnym dla zastosowania nowych technologii,
ktére s3 nastgpnie wprowadzane do masowej produkdji
w zwyklych samochodach.
W ostatnim czasie obserwowalismy wycofywanie si¢ kilku teaméw
fabrycznych z rajdéw samochodowych. Nie sadz¢ jednak, bysmy
mieli do czynienia z poczatkiem korica sportéw wyscigowych.
Sytuacja ma zwigzek z panujacym obecnie kryzysem ekonomicz-
nym, ktéry bolesnie dotknat branz¢ motoryzacyjng. Niektére
koncerny szukajg zatem w ten sposob oszczednosci. Wystarczy
jednak, ze ich sytuacja zacznie sie stabilizowa, a jestem przeko-
nany, ze wtedy powrécg na trasy rajdowe, bowiem udziat marki
w prestizowych rajdach wiaze sig écisle z jej obecnoscia w przeka-
zach medialnych na calym s$wiecie. Telewizje emituja relacje
z rajdéw, ktére na calym globie ogladaja miliony ludzi. To z kolei
przektada si¢ bezposrednio na rozpoznawalnos¢ i w konsekwencji
wartoé¢ danej marki. [l



