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RAJDY

Sezon rajdowy na Warmii i Mazurach rozpocz´-
ty. I to w niez∏ym stylu. W sobot´ na starcie szu-
trowego rajdu Agapit 2003 stan´∏o ponad 60 z∏óg
z ca∏ej Polski. By∏a to druga eliminacja rajdowe-
go pucharu PZM, w poprzednich latach znana
pod nazwà Moto. W tym roku dzi´ki patronato-
wi olsztyƒskiej firmy, rajd otrzyma∏ nowà,
dêwi´cznà nazw´. Szefowie firmy obiecujà, ˝e
nie by∏ to tylko chwilowy romans z olsztyƒskim
Motoklubem, wi´c miejmy nadziej´, ˝e ten pi´k-
ny rajd na trwa∏e wejdzie do kalendarza w∏aÊnie
jako Agapit.
◆ Obsada by∏a ca∏kiem niez∏a. Zawodnicy przy-
ciàgn´li do Olsztyna kilkadziesiàt samochodów,
w tym a˝ 9 maszyn nap´dzanych na obie osie.
Choç rajd nie by∏ eliminacjà Mistrzostw Polski,
goÊciliÊmy kilku asów z pierwszej ligi. Zaszczyci-
li nas swojà obecnoÊcià ¸ukasz Sztuka, Micha∏
So∏owow, Maciej Lubiak, Grzegorz Grzyb i kilku
innych znanych kierowców. Na trasach widzia-
∏em mnóstwo kibiców, którzy przybyli z ca∏ego
kraju. Ich doping i entuzjazm dawa∏ wiar´, 
˝e z rajdami nie jest tak êle, ˝e warto startowaç
i organizowaç takie imprezy. Motoklub Olsztyn
jako organizator spisa∏ si´ znakomicie. Ca∏o-
dzienna impreza z 10 odcinkami specjalnymi 
wymaga zgodnego wysi∏ku kilkuset ludzi: 
s´dziów, policji, stra˝y, pogotowia. Wszystkim
tym bezimiennym organizatorom sk∏adam 
wyrazy uznania. Zawody przebieg∏y sprawnie,
bez incydentów i niebezpiecznych wypadków. 
◆ Przed zawodami przez ∏amy prasy oraz anteny
radiowe i telewizyjne przetoczy∏a si´ fala prote-
stów przeciw organizacji tego rajdu. Podnoszono
wiele, chybionych z regu∏y, argumentów. A to, ˝e
zniszczà drogi, a to ˝e ha∏asujà, a to ˝e nie, 
bo nie. Oponenci chyba nie widzà, ˝e rajd odby-
wa si´ poza sezonem turystycznym i przyciàga
ponad setk´ zawodników, trzy razy tyle obs∏ugi
i jeszcze sto razy tyle kibiców. Wszyscy oni
gdzieÊ muszà spaç, coÊ jeÊç, gdzieÊ zatankowaç
i cz´sto naprawiaç uszkodzone samochody.
W innych krajach organizatorzy sà wr´cz ho∏u-
bieni przez lokalnà spo∏ecznoÊç, która doskonale
rozumie, ˝e ka˝da taka impreza to zastrzyk czy-
stej gotówki. Wsz´dzie, ale nie u nas. My zwykle
wolimy ponarzekaç, ni˝ skorzystaç z okazji.
◆ Olsztyniacy udowodnili, ˝e na szutrze trudno
z nimi rywalizowaç, nawet gdy sà ju˝ prawie 
na sportowej emeryturze. Na przyk∏ad niejaki
Ho∏owczyc, który pewnie wi´cej lat si´ ju˝ Êciga,
ni˝ inni zawodnicy w ogóle prze˝yli, nie wykaza∏
si´ specjalnym taktem i staropolskà goÊcinno-
Êcià. Da∏by ch∏op choç z jeden oes wygraç komuÊ
m∏odszemu, zach∏anny jakiÊ czy cóÊ... Drugi taki
Staniszewski Zbigniew jakimÊ s∏abowitym Suba-
ru srogie lanie spuÊci∏ utytu∏owanym kolegom
w mocnych Lancerach. Gna∏ jakby gaz mu si´
zacià∏, a˝ mi∏o by∏o popatrzeç. Przyjecha∏ trzeci
i napsu∏ sporo krwi szybszym, ale w gadce tylko,
goÊciom. Albo Turkowski Piotrek. Wsiad∏ pierw-
szy raz do Lancera i jakby by∏o par´ oesów wi´-
cej, to pewnie ca∏e podium by∏oby dla Olsztyna.
Zaci´toÊcià i efektownà jazdà b∏ysnà∏ Piotr 
Lewandowski, ksywka „Lewy”, który prowadzi∏
w klasie N2 Daewoo Lanosem, dopóki — jak
twierdzà obserwatorzy — efektownym dacho-
waniem na ósmym oesie nie zakoƒczy∏ rajdu.
Ciekawe, czy zakr´t te˝ by∏ lewy... 
◆ Mimo Êwietnej organizacji rajdu moje wàtpli-
woÊci budzi fakt, ˝e m∏odzi adepci rajdowania 
na sporych hopach urzàdzajà sobie zawody, 
kto dalej skoczy. Oboj´tnie jak, aby dalej. Kibice 
w∏àczajà si´ do tej korridy ustawiajàc si´ w naj-
g∏upszych z mo˝liwych miejsc. Ju˝ na pierwszym
oesie o ma∏o nie dosz∏o do tragedii, gdy kierowca
Opla Astry poczu∏ si´ Ma∏yszem polskich rajdów
i wylàdowa∏ wprost na grup´ rozbawionych 
kibiców. Tym razem OpatrznoÊç czuwa∏a, 
ale czy tak b´dzie zawsze? HHoo∏∏eekk 
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Goràcy temat

Auto reklama
na bis
F

elieton o rekla-
mach samocho-
dów wywo∏a∏ ˝y-
wà reakcj´ Czytel-
ników. Ciesz´ si´,

˝e przynajmniej niektóre
poruszane przeze mnie
tematy wywo∏ujà tzw.
„spo∏eczny” odzew. Opi-
nie, które do mnie dotar∏y
nie zawsze pokrywa∏y si´
z moim widzeniem rekla-
mowych przekazów.
Cz´Êç Czytelników zwra-
ca∏a uwag´, ˝e reklama
aut niesie jednak pewnà
informacj´ merytorycznà,
choç sposób, w jaki to ro-
bi, cz´sto mo˝e wywo∏aç
u widzów zdumienie . 

Dinozaury w Hyundaiu
Przyk∏adem rodzàcym

takie reakcje mo˝e byç
reklama nowego modelu
Hyundaia Getz, albo Hy-
undai Getza (zupe∏nie nie
wiem, jak to odmieniaç).
Kto by pomyÊla∏, ˝e mo˝e
on s∏u˝yç do przewozu
dinozaurów? Twórcy tego
przekazu chyba za bar-
dzo starali si´ byç orygi-
nalni. Po∏àczenie miej-
skiego auta i dinozaurów,
kojarzàcych si´ nam
choçby z wielkimi bestia-
mi z „Parku Jurajskiego”,
jest pomys∏em karko∏om-
nym. Czy próba wo˝enia
dinozaurów Getzem
przekona potencjalnych
klientów? 

Brzydka, ale ekonomiczna
Innà koncepcj´ majà

twórcy reklamy Renault
Thalii (jeszcze jedna taka
nazwa, a poddaj´ si´
i koƒcz´ pisanie do „Au-
tomanii”), który zabiera
po drodze wszystkich kie-
rowców, bo w ich samo-
chodach zabrak∏o paliwa.
Tylko Thalia, majàc
oszcz´dny silnik Diesla,
nic nie robi sobie z setek
przebytych kilometrów,
a dodatkowo do baga˝ni-
ka zabiera dwóch nie-
szcz´Êników z kanistrami
na paliwo. Mamy wyraê-
nà informacj´ p∏ynàcà
z reklamowego przekazu:
ekonomiczna i przestron-
na. Szkoda, ˝e z urodà
troch´ nie wysz∏o, widaç
wszystkiego na raz mieç
nie mo˝na. 

Moda na zwierz´ta
Coraz cz´Êciej w rekla-

mówkach wyst´pujà
zwierz´ta, nawet ju˝ te
wymar∏e (patrz wy˝ej).
Nie wiem czy w czasach
ograniczonych bud˝etów
chodzi o redukcj´ ga˝y
dla aktorów, czy o wi´k-
szà si∏´ zwierz´cego prze-
konywania. Z regu∏y lubi-
my zwierz´ta, wi´c mo˝e
polubimy te˝ kojarzony
z nimi samochód. W∏aÊci-
ciel Fiata Stilo w wersji

kombi poczàtkowo ma
nadziej´, ˝e swoim pa-
kownym autem wkrótce
wozi∏ b´dzie potomka
wraz z wózkiem i zabaw-
kami. Jego partnerka
szybko jednak sprowadza
go na ziemi´. B´dziesz
wozi∏, ale olbrzymiego,
Êliniàcego si´ psa siostry,
bo w∏aÊnie wyjecha∏a na
urlop. Czy kube∏ zimnej
wody na g∏ow´ rozmarzo-
nego kierowcy to dobra
zach´ta do zakupu ∏adne-
go skàdinàd Stilo?   

Nosoro˝ec na raty
Liderem wykorzysty-

wania zwierzàt w promo-
cji swoich aut jest Peuge-
ot. Przy pomocy nosoro˝-
ca zach´ca do skorzysta-
nia z nie oprocentowa-
nych rat, a pingwiny majà
nas zainteresowaç wypo-
sa˝eniem w klimatyzacj´
samochodów serii Mi-
stral. Leniwec zaÊ przeko-
nuje, ˝e Peugeot Partner
b´dzie za nas pracowa∏,
abyÊmy mogli nic nie ro-
biç, czyli leniuchowaç do
woli. Jak widaç, ma∏o ju˝
zosta∏o gatunków nie za-
anga˝owanych w rekla-
m´ samochodów. Podob-
no cz´Êç kobiet jest gorà-
cym zwolennikiem takiej

formy promocji, twier-
dzàc, ˝e lepiej pokazywaç
zwierz´ta, ni˝ roznegli˝o-
wane panienki mizdrzàce
si´ do m´skiej klienteli.
Stereotyp wykorzystania
kobiecych wdzi´ków, ja-
ko wabika przy kupnie
samochodu, odchodzi
jednak do lamusa, bo co-
raz cz´Êciej o zakupie au-
ta decydujà w∏aÊnie pa-
nie, które do niedawna
wybiera∏y auto ponoç tyl-
ko po kolorze lakieru,
a teraz chcà o nim wie-
dzieç coraz wi´cej.

M´ska sprawa
Z pewnoÊcià motoryza-

cja wcià˝ jeszcze jest do-
menà m´˝czyzn. Rekla-
ma stara si´ wykorzystaç
m´skà ch´ç imponowania
p∏ci pi´knej. Usi∏uje wmó-
wiç nam, ˝e jest si´ takim
m´˝czyznà, jaki ma si´
samochód. Nic nie mo˝na
poradziç na g∏upie, krà-
˝àce wokó∏ stereotypy.
Chcia∏bym przypomnieç,
˝e prawdziwych m´˝-
czyzn poznaje si´ w sytu-
acjach zupe∏nie nie zwià-
zanych z samochodami
i w∏aÊnie wtedy nale˝y
oceniaç ich m´skoÊç. A ˝e
mo˝e si´ zdarzyç to w au-
cie... Z reklamy Forda do-

wiadujemy si´, ˝e ju˝ od
stu lat kochamy si´ w sa-
mochodach.

Trudne zadanie
Wi´kszoÊç reklam jest

realizowanych bez spe-
cjalnego pomys∏u i polo-
tu. S∏u˝à cz´sto tylko do
podania informacji o ak-
tualnych promocjach
i dodatkowym wyposa˝e-
niu, które oferujà salony.
Z drugiej strony trzeba
przyznaç, ˝e przed tele-
wizyjnà reklamà samo-
chodów stoi nie∏atwe za-
danie. Jak w ciàgu kilku-
dziesi´ciu sekund prze-
kazaç informacj´ o samo-
chodzie, która wyró˝ni
go poÊród setek podob-
nych aut? Jak wzbudziç
zaufanie i przekonaç
przysz∏ych nabywców, ˝e
jest to ten jedyny, wyjàt-
kowy pojazd? Agencje re-
klamowe biorà za swojà
prac´ ci´˝kie pieniàdze,
niech zatem myÊlà, jak
skutecznie i ∏adnie sprze-
dawaç nam samochody.
Nie ma sensu wyprowa-
dzanie ich z g∏´bokiego
przekonania, ˝e bez nich
zupe∏nie nie wiedzieliby-
Êmy, jaki kupiç samo-
chód. 
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