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Staniszewski rewelacja rajdu

Sezon rajdowy na Warmii i Mazurach rozpocze-
ty. I to w nieztym stylu. W sobote na starcie szu-
trowego rajdu Agapit 2003 stangto ponad 60 ztog
z catej Polski. Byta to druga eliminacja rajdowe-
go pucharu PZM, w poprzednich latach znana
pod nazwq Moto. W tym roku dzigki patronato-
wi olsztynskiej firmy, rajd otrzymat nowq,
dZzwigczng nazwe. Szefowie firmy obiecujq, Ze
nie byt to tylko chwilowy romans z olsztyriskim
Motoklubem, wiec miejmy nadzieje, ze ten pigk-
ny rajd na trwale wejdzie do kalendarza wiasnie
jako Agapit.

O Obsada byta catkiem niezta. Zawodnicy przy-
ciggneli do Olsztyna kilkadziesiqgt samochodow,
w tym az 9 maszyn napedzanych na obie osie.
Cho¢ rajd nie byt eliminacjq Mistrzostw Polski,
goscilismy kilku asow z pierwszej ligi. Zaszczyci-
li nas swojqg obecnosciq Lukasz Sztuka, Michat
Sotowow, Maciej Lubiak, Grzegorz Grzyb i kilku
innych znanych kierowcow. Na trasach widzia-
tem mnéstwo kibicow, ktorzy przybyli z catego
kraju. Ich doping i entuzjazm dawat wiare,

Ze z rajdami nie jest tak Zle, Ze warto startowaé
i organizowac takie imprezy. Motoklub Olsztyn
jako organizator spisat sie znakomicie. Cato-
dzienna impreza z 10 odcinkami specjalnymi
wymaga zgodnego wysitku Rilkuset ludzi:
sedziéw, policji, strazy, pogotowia. Wszystkim
tym bezimiennym organizatorom sktadam
wyrazy uznania. Zawody przebiegly sprawnie,
bez incydentoéw i niebezpiecznych wypadkow.

O Przed zawodami przez lamy prasy oraz anteny
radiowe i telewizyjne przetoczyla sie fala prote-
stow przeciw organizacji tego rajdu. Podnoszono
wiele, chybionych z reguly, argumentow. A to, ze
zniszczq drogi, a to Ze halasujq, a to Ze nie,

bo nie. Oponenci chyba nie widzq, ze rajd odby-
wa sig poza sezonem turystycznym i przyciqga
ponad setke zawodnikéw, trzy razy tyle obstugi
i jeszcze sto razy tyle kibicow. Wszyscy oni
gdzie$ muszq spac, cos jesé, gdzies zatankowaé
i czesto naprawiac uszkodzone samochody.

W innych krajach organizatorzy sq wrecz hotu-
bieni przez lokalng spotecznosé, ktéra doskonale
rozumie, Ze kazda taka impreza to zastrzyk czy-
stej gotéwki. Wszedzie, ale nie u nas. My zwykle
wolimy ponarzekaé, niz skorzystac z okazji.

O Olsztyniacy udowodnili, Ze na szutrze trudno
z nimi rywalizowad, nawet gdy sq juz prawie

na sportowej emeryturze. Na przyklad niejaki
Hotowczyc, ktory pewnie wigcej lat sig juz sciga,
niz inni zawodnicy w ogole przezyli, nie wykazat
sig specjalnym taktem i staropolskq goscinno-
sciq. Dalby chiop cho¢ z jeden oes wygra¢ komus
miodszemu, zachtanny jakis czy cés... Drugi taki
Staniszewski Zbigniew jakims stabowitym Suba-
ru srogie lanie spuscit utytutowanym kolegom

w mocnych Lancerach. Gnat jakby gaz mu sie
zacigl, az milo bylo popatrzeé. Przyjechat trzeci
i napsut sporo krwi szybszym, ale w gadce tylko,
gosciom. Albo Turkowski Piotrek. Wsiadt pierw-
szy raz do Lancera i jakby bylo pare oeséw wig-
cej, to pewnie cate podium byltoby dla Olsztyna.
Zacietosciq i efektownq jazdq btysnqt Piotr
Lewandowski, ksywka ,,Lewy”, ktory prowadzit
w klasie N2 Daewoo Lanosem, dopoki — jak
twierdzq obserwatorzy — efektownym dacho-
waniem na 6smym oesie nie zakorniczyl rajdu.
Ciekawe, czy zakret tez byt lewy...

O Mimo s$wietnej organizacji rajdu moje wqtpli-
wosci budzi fakt, Ze miodzi adepci rajdowania
na sporych hopach urzqdzajq sobie zawody,

kto dalej skoczy. Obojetnie jak, aby dalej. Kibice
wlgczajq sie do tej korridy ustawiajgc sig w naj-
glupszych z mozliwych miejsc. Juz na pierwszym
oesie o mato nie doszlo do tragedii, gdy kierowca
Opla Astry poczut sie¢ Malyszem polskich rajdéw
i wylgdowat wprost na grupe rozbawionych
kibicow. Tm razem Opatrznosé czuwala,

ale czy tak bedzie zawsze? Holek

Automania str. 16a

< Goracy temat

Auto reklama

na bis

elieton o rekla-

mach samocho-

déw wywolatl zy-

wa reakcje Czytel-

nikéw. Ciesze sie,
ze przynajmniej niektére
poruszane przeze mnie
tematy wywolujg tzw.
»,Spoteczny” odzew. Opi-
nie, ktére do mnie dotarty
nie zawsze pokrywaly sie
z moim widzeniem rekla-
mowych przekazow.
Cze$¢ Czytelnik6w zwra-
cala uwage, ze reklama
aut niesie jednak pewna
informacje merytoryczna,
choé sposdb, w jaki to ro-
bi, czesto moze wywotaé
u widz6éw zdumienie .

Dinozaury w Hyundaiu

Przykiadem rodzgcym
takie reakcje moze by¢
reklama nowego modelu
Hyundaia Getz, albo Hy-
undai Getza (zupetnie nie
wiem, jak to odmieniaé).
Kto by pomyslal, ze moze
on stuzyé¢ do przewozu
dinozauréw? Tworcy tego
przekazu chyba za bar-
dzo starali sie by¢ orygi-
nalni. Polgczenie miej-
skiego auta i dinozauréw,
kojarzagcych sie nam
choéby z wielkimi bestia-
mi z ,Parku Jurajskiego”,
jest pomystem karkotom-
nym. Czy préba wozenia
dinozauréw Getzem
przekona potencjalnych
klienté6w?

Brzydka, ale ekonomiczna

Inng koncepcje maja
twércy reklamy Renault
Thalii (jeszcze jedna taka
nazwa, a poddaje sie
i konicze pisanie do ,Au-
tomanii”), ktéry zabiera
po drodze wszystkich kie-
rowcow, bo w ich samo-
chodach zabrakto paliwa.
Tylko Thalia, majac
oszczedny silnik Diesla,
nic nie robi sobie z setek
przebytych kilometréw,
a dodatkowo do bagazni-
ka zabiera dwoéch nie-
szcze$nikéw z kanistrami
na paliwo. Mamy wyraz-
ng informacje ptynaca
z reklamowego przekazu:
ekonomiczna i przestron-
na. Szkoda, ze z uroda
troche nie wyszlo, widaé
wszystkiego na raz miec
nie mozna.

Moda na zwierzeta

Coraz czeSciej w rekla-
moéwkach wystepuja
zwierzeta, nawet juz te
wymarte (patrz wyzej).
Nie wiem czy w czasach
ograniczonych budzetéw
chodzi o redukcje gazy
dla aktoréw, czy o wiek-
szg site zwierzecego prze-
konywania. Z reguty lubi-
my zwierzeta, wiec moze
polubimy tez kojarzony
z nimi samochéd. Wtasci-
ciel Fiata Stilo w wersji

kombi poczatkowo ma
nadzieje, ze swoim pa-
kownym autem wkrétce
wozil bedzie potomka
wraz z wozkiem i zabaw-
kami. Jego partnerka
szybko jednak sprowadza
go na ziemie¢. Bedziesz
wozil, ale olbrzymiego,
$linigcego sie psa siostry,
bo wlasnie wyjechala na
urlop. Czy kubet zimnej
wody na gtowe rozmarzo-
nego kierowcy to dobra
zacheta do zakupu tadne-
go skadinad Stilo?

Nosorozec na raty

Liderem wykorzysty-
wania zwierzat w promo-
cji swoich aut jest Peuge-
ot. Przy pomocy nosoroz-
ca zacheca do skorzysta-
nia z nie oprocentowa-
nych rat, a pingwiny maja
nas zainteresowaé wypo-
sazeniem w klimatyzacje
samochodéw serii Mi-
stral. Leniwec za$ przeko-
nuje, ze Peugeot Partner
bedzie za nas pracowal,
aby$my mogli nic nie ro-
bié, czyli leniuchowaé do
woli. Jak wida¢, mato juz
zostalo gatunkéw nie za-
angazowanych w rekla-
me samochodéw. Podob-
no cze$é kobiet jest gora-
cym zwolennikiem takiej

formy promocji, twier-
dzac, ze lepiej pokazywac
zwierzeta, niz rozneglizo-
wane panienki mizdrzace
sie do meskiej klienteli.
Stereotyp wykorzystania
kobiecych wdziekéw, ja-
ko wabika przy kupnie
samochodu, odchodzi
jednak do lamusa, bo co-
raz czesciej o zakupie au-
ta decyduja wtasnie pa-
nie, ktére do niedawna
wybieraty auto pono¢ tyl-
ko po kolorze lakieru,
a teraz chcg o nim wie-
dzieé coraz wiecej.

Meska sprawa

Z pewno$cig motoryza-
cja wcigz jeszcze jest do-
meng mezczyzn. Rekla-
ma stara sie wykorzystac
meska cheé imponowania
plci pieknej. Usituje wmé-
wi¢ nam, ze jest sie takim
mezczyzng, jaki ma sie
samochéd. Nic nie mozna
poradzi¢ na glupie, kra-
zgce wokol stereotypy.
Chciatbym przypomnieé,
ze prawdziwych mez-
czyzn poznaje sie w sytu-
acjach zupelnie nie zwig-
zanych z samochodami
i wla$nie wtedy nalezy
ocenia¢ ich meskos$¢é. A ze
moze sie zdarzy¢ to w au-
cie... Z reklamy Forda do-
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wiadujemy sie, ze juz od
stu lat kochamy sie w sa-
mochodach.

Trudne zadanie

Wiekszos$¢ reklam jest
realizowanych bez spe-
cjalnego pomystu i polo-
tu. Stuzg czesto tylko do
podania informacji o ak-
tualnych promocjach
i dodatkowym wyposaze-
niu, ktére oferujg salony.
Z drugiej strony trzeba
przyznaé, ze przed tele-
wizyjna reklamg samo-
chodéw stoi nietatwe za-
danie. Jak w ciggu kilku-
dziesieciu sekund prze-
kazac informacje o samo-
chodzie, ktéra wyrézni
go posréd setek podob-
nych aut? Jak wzbudzié
zaufanie i przekonaé
przysztych nabywcéw, ze
jest to ten jedyny, wyjat-
kowy pojazd? Agencje re-
klamowe biorg za swojg
prace ciezkie pienigdze,
niech zatem mysS$la, jak
skutecznie i fadnie sprze-
dawaé¢ nam samochody.
Nie ma sensu wyprowa-
dzanie ich z gtebokiego
przekonania, ze bez nich
zupelnie nie wiedzieliby-
$my, jaki kupi¢ samo-

chéd.
Holek



