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RAJDY

Polskie rajdy, niczym niedêwiedzie brunatne,
zapad∏y w d∏ugi, zimowy sen. W tym roku se-
zon zacznie si´ dopiero w maju od Rajdu Elmot.
Z kalendarza mistrzostw Polski wypad∏ bo-
wiem, zdegradowany do drugiej ligi, DolnoÊlàski
Rajd Zimowy, który nast´pnie z braku funduszy
zosta∏ odwo∏any. Niestety ten rok nie zapowia-
da si´ obiecujàco dla krajowych rajdów. Mam
wra˝enie, ˝e krzywa dramatycznie leci w dó∏
i jeÊli nasze w∏adze sportu samochodowego nie
podejmà zdecydowanych dzia∏aƒ, mój ukochany
sport mo˝e staç si´ kolejnà ofiarà panoszàcego
si´ kryzysu.
◆ Okazuje si´ jednak, ˝e nie wszyscy rajdowcy
chcà przespaç pó∏ roku, by potem w drugim 
pó∏roczu troch´ si´ poÊcigaç. Janusz Kulig z Jar-
kiem Baranem postanowili radykalnie zmieniç
klimat, wi´c pojechali a˝ do Meksyku. W ubie-
g∏à niedziel´ zakoƒczy∏ si´ tam rajd b´dàcy kan-
dydatem do rozgrywek o mistrzostwo Êwiata.
Wystartowa∏o wielu zawodników, którzy po-
traktowali imprez´ treningowo z nadziejà, 
˝e w przysz∏ym roku b´dzie to rajd zaliczany 
do mistrzowskiego cyklu. Kulig, po trzydniowej
imprezie, zajà∏ 3. miejsce, za dwoma po∏udnio-
woamerykaƒskimi kierowcami Marcosem Liga-
to i Ramonem Ferreyrosem, którzy podobnie jak
Kulig jechali Mitsubishi Lancerami grupy N. 
Takie rozstrzygni´cie by∏o do przewidzenia, gdy˝
ta trójka klasà i doÊwiadczeniem, znacznie góro-
wa∏a nad rywalami. Reszta stawki przyjecha∏a
ju˝ z wielkà stratà — ponad 10 minut — do zwy-
ci´skiej za∏ogi. Ten szutrowy rajd by∏ rozgrywany
na p∏askowy˝u, ponad 2000 m n.p.m., w 30-stop-
niowym upale. Jego trudów nie wytrzyma∏a
wi´kszoÊç samochodów. Do mety dotar∏o tylko
19 z 59 aut, które stan´∏y na starcie.
◆ We W∏oszech, w terenowym rajdzie Italian
Baja za∏oga Orlen Teamu ¸ukasz Komornicki
i Rafa∏ Marton odnios∏a spory sukces. Po trzech
dniach zmagaƒ zaj´∏a 6 miejsce, tu˝ za za∏oga-
mi fabrycznymi, a zaraz przed s∏ynnà Juttà
Kleinschmidt. Nasi rajdowcy jechali Mitsubishi
Pajero, które spisa∏o si´ tym razem znacznie 
lepiej ni˝ podczas niedawnego Rajdu Dakar. 
Od startu Polacy jechali doÊç rozwa˝nie, pnàc
si´ w klasyfikacji z oesu na oes. Po tym sukce-
sie (zdobyli pierwsze punkty) zapowiadajà dal-
sze starty w cyklu oÊmiu eliminacji o puchar
Êwiata FIA w rajdach terenowych. Zwyci´˝yli
starzy znajomi z Rajdu Dakar. Pierwszy by∏
Masuoka, drugi Peterhansel. Znów wydarzy∏a
si´ podobna sytuacja jak na Saharze. Na ostat-
nim odcinku specjalnym Francuz, który do tej
pory zdecydowanie prowadzi∏, uszkodzi∏ zawie-
szenie i odda∏ prowadzenie Japoƒczykowi.
◆ U naszych po∏udniowych sàsiadów w Rajdzie
Szumawa, który jest eliminacjà mistrzostw
Czech startowali Leszek Kuzaj (Subaru Impreza
WRC) i Maciej Oleksowicz (Volkswagenie Polo
GTI). Obaj nie ukoƒczyli imprezy rozgrywanej
w trudnych, zimowych warunkach. Leszek ju˝
na drugim oesie mia∏, niespotykanà w nowiut-
kim WRC, awari´ uk∏adu ch∏odniczego i musia∏
niespodziewanie si´ wycofaç. Oleksowicz zaÊ
wypad∏ z trasy na oblodzonym zakr´cie, straci∏
sporo czasu i uzna∏ dalszà jazd´ za bezcelowà.
Rajd wygra∏ prowadzàcy od startu do mety 
Roman Kresta jadàcy Peugeotem 206 WRC. 
Za nim uplasowa∏o si´ a˝ szeÊç aut WRC.
◆ Dziwi mnie, skàd Czesi majà bud˝et na tak
drogie samochody? W Polsce nie wiadomo, czy
wystartuje wi´cej ni˝ jedno takie auto, a tam
na starcie staje 10 najdro˝szych samochodów
rajdowych. Chyba naprawd´ mamy u nas do
czynienia z prawdziwym kryzysem rajdów.
Mam nadziej´, ˝e Polacy poka˝à choç za grani-
cà, ˝e liczà si´ w tym sporcie. Na sukcesy na
miar´ Ma∏ysza pewnie nie ma co liczyç, ale jeÊli
uzyskamy dobre wyniki, udowodnimy, ˝e warto
inwestowaç w sport rajdowy i pokazywaç 
go w telewizji. Kibice na to czekajà.
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Samochody w telewizji

Auto
reklama
W

e wspó∏cze-
snym Êwiecie
reklama jest
jak bakteria —
atakuje nas

znienacka i wsz´dzie.
Uderza w nasz s∏uch,
wzrok, a nawet w´ch.
Gdziekolwiek jesteÊmy,
cokolwiek robimy, stajemy
si´ obiektem reklamowego
ataku. W reklamowym
biznesie, ju˝ od wielu lat,
przemys∏ samochodowy
odgrywa znaczàcà rol´.
Tak od dawna by∏o i jest na
Êwiecie, teraz tak jest te˝
w Polsce. Samochód jest
ze swej natury obiektem
wymarzonym dla twórców
reklam. W Polsce, niestety,
z regu∏y oglàdamy rekla-
my aut b´dàce „klonami”
zagranicznych reklam,
g∏ównie z rynku niemiec-
kiego, który jak wiadomo
nie wymaga zbytniej fine-
zji. Na szcz´Êcie jednak re-
klamy samochodów nie
osiàgn´∏y niskiego pozio-
mu reklam proszków do
prania, które moim zda-
niem sà typowym przyk∏a-
dem braku szacunku dla
oglàdajàcych.

Przyg∏up?
Wyobraêmy sobie takà

sytuacj´. Psuje nam si´ sa-
mochód, a nie mamy ze so-
bà ani jednego klucza, na-
wet tego najwa˝niejszego
— do odkr´cania kó∏. Szu-
kamy pomocy wÊród prze-
je˝d˝ajàcych kierowców.
Niestety trafiamy na
uczynnego idiot´, który
zupe∏nie nie wie, co to sà
klucze. Na proÊb´ o pomoc
robi g∏upie miny, a w koƒ-
cu oddaje nam kluczyki od
samochodu, którym je-
dzie. Byç mo˝e nas∏ucha∏
si´ opowieÊci o brutalnoÊci
z∏odziei samochodów
i w obawie o siebie i towa-
rzyszk´ podró˝y, uprzej-
mie oddaje w∏asne kluczy-
ki. Nie pozostaje nam chy-
ba nic innego, jak wypro-
siç pasa˝erów i kontynu-
owaç jazd´ samochodem
przyg∏upa...

Wywa˝anie otwartych drzwi
Przedstawiony obraz jest

wzi´ty z telewizyjnej rekla-
my Toyoty Corolli. W za-
mierzeniu twórców, rekla-
ma ta ma bawiç dwuznacz-
noÊcià s∏owa „klucze”, pod-
kreÊlajàc bezawaryjnoÊç
samochodów Toyoty. Mnie
zaÊ ta reklama Êmieszy zu-
pe∏nie czym innym — g∏up-
kowatym zachowaniem
kierowcy Corolli. Przyk∏ad
ten Êwiadczy, na jakie ma-
nowce mo˝e zejÊç efekt re-
klamy, choç istota pomys∏u
by∏a doÊç s∏uszna. Przecie˝
wszyscy wiedzà o niemal˝e
przys∏owiowej niezawod-
noÊci Toyoty. Twórcy chcie-
li dobrze, ale obawiam si´,

˝e tym razem nie wysz∏o
im najlepiej. Zresztà po co
traciç czas i niema∏e pie-
niàdze, by przekonaç o fak-
cie powszechnie znanym. 

Precz z ∏apami
W reklamie Opla Corsy

m∏oda kobieta prezentuje
swojemu m´˝czyênie nowe
auto. On z aprobatà, jakby
od niechcenia sprawdzajàc
jego wytrzyma∏oÊç, kopie
lekko w opon´. Ona obu-
rzona takim traktowaniem
ukochanego auta, w re-
wan˝u kopie go z impetem
w kostk´ i ok∏ada po g∏o-
wie torebkà. Reklama jest
doÊç Êmieszna, przemawia
do kobiet, chce je przeko-
naç, ˝e Corsa to samochód
idealny dla nich, którego
nie oddadzà za ˝adne skar-
by. Ten przekaz nie mówi
nic konkretnego o samo-
chodzie, gra tylko na uczu-
ciach. I tak jest w wi´kszo-
Êci automobilowych re-
klam. Nie przemawiajà one
do naszego rozumu, ale ra-
czej do naszych emocji,
uczuç i marzeƒ. 

Granie na emocjach
Reklama ma za zadanie

sk∏oniç nas do zakupu pro-
duktu, w tym przypadku
samochodu. Spece od re-
klamy wiedzà, ˝e auta nie
kupuje si´ pod wp∏ywem
impulsu, jest to raczej pro-
ces dochodzenia do decy-

zji. PrzemyÊlenia cz´sto
trwajà miesiàce, a nawet
lata. Dlatego w reklamach
samochodów najbardziej
liczy si´ wizerunek danej
marki, cz´sto budowany
latami. Taka reklama po-
winna wzbudziç w nas t´-
sknot´ za samochodem,
zbudowaç przeÊwiadcze-
nie o wyjàtkowoÊci dane-
go samochodu, zaufaniu
do producenta. Konkretne
cechy pojazdu cz´sto
schodzà na plan dalszy,
cz´sto wcale si´ ich nie po-
kazuje. Chodzi o wywo∏a-
nie pozytywnych skoja-
rzeƒ i emocji, które w mo-
mencie podejmowania de-
cyzji o zakupie, mogà
przewa˝yç szal´ na w∏a-
Êciwà stron´. 

Skàd czerpaç wiedz´?
Wniosek jest prosty: nie

szukajmy wiedzy o samo-
chodach w reklamach. Je-
Êli chcemy czegoÊ istotne-
go dowiedzieç si´ o samo-
chodach, musimy si´gnàç
do fachowej literatury,
choçby tygodników moto-
ryzacyjnych. Ka˝de takie
czasopismo z ambicjami,
stara si´ zamieszczaç na
swoich ∏amach jak najwi´-
cej testów i porównaƒ aut.
Chcia∏bym jednak prze-
strzec przed bezkrytyczna
wiarà w ustalenia takich
testów. Gazety te˝ sà zale˝-
ne od reklamodawców,

a dziennikarze to tylko lu-
dzie i tak˝e majà swoje gu-
sta i samochodowe prefe-
rencje. Opierajàc si´ na
opiniach uznanych autory-
tetów, nie zapominajmy
jednak o zdrowym rozsàd-
ku, w∏asnym doÊwiadcze-
niu i obserwacjach lub opi-
niach przyjació∏.

Najlepsza reklama
W moim odczuciu naj-

lepszym noÊnikiem rekla-
my samochodów  jest
sport. Wiele firm zbudowa-
∏o swój wizerunek w opar-
ciu o sport samochodowy.
Przyk∏ady Porsche, Suba-
ru, czy Ferrari mówià same
za siebie. Czy ktoÊ widzia∏
reklam´ Ferrari? Wszyscy
za to widzieli czerwone bo-
lidy z czarnym koniem na
masce p´dzàce po torach
wyÊcigowych. Nie ma kie-
rowcy, który nie chcia∏by
zasiàÊç za kierownicà tej
piekielnej maszyny. To by-
∏oby prawdziwe spe∏nienie
marzeƒ, choç w telewizyj-
nej reklamie wystarczy
prowadziç Citroena C3, ˝e-
by pokochaç ka˝dà drog´.
Prawdziwym marzycielom
polecam obejrzenie spotu
o kosmicznej podró˝y Re-
nault Megane II, który mi-
mo braku grawitacji per-
fekcyjnie trzyma si´ na-
wierzchni. Pomarzyç ka˝-
demu wolno...
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