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Pierwszy sukces Komornickiego

Fot. Marek Bafia

Polskie rajdy, niczym niedZwiedzie brunatne,
zapadly w diugi, zimowy sen. W tym roku se-
zon zacznie sig dopiero w maju od Rajdu Elmot.
Z kalendarza mistrzostw Polski wypadt bo-
wiem, zdegradowany do drugiej ligi, Dolnoslgski
Rajd Zimowy, ktéry nastepnie z braku funduszy
zostat odwotany. Niestety ten rok nie zapowia-
da sie obiecujgco dla krajowych rajdéw. Mam
wrazenie, ze krzywa dramatycznie leci w dot
i jesli nasze wiladze sportu samochodowego nie
podejmq zdecydowanych dziatarn, moj ukochany
sport moze stac sig kolejng ofiarq panoszqgcego
sig Rryzysu.
O Okazuje sie jednak, ze nie wszyscy rajdowcy
chceq przespac pot roku, by potem w drugim
potroczu trochg sig poscigaé. Janusz Kulig z Jar-
kiem Baranem postanowili radykalnie zmienié¢
klimat, wiec pojechali az do Meksyku. W ubie-
glq niedziele zakonczyt sig tam rajd bedqcy kan-
dydatem do rozgrywek o mistrzostwo swiata.
Wystartowato wielu zawodnikéw, ktorzy po-
traktowali impreze treningowo z nadziejq,
ze w przyszlym roku bedzie to rajd zaliczany
do mistrzowskiego cyklu. Kulig, po trzydniowej
imprezie, zajqt 3. miejsce, za dwoma potudnio-
woamerykarnskimi kierowcami Marcosem Liga-
to i Ramonem Ferreyrosem, ktorzy podobnie jak
Kulig jechali Mitsubishi Lancerami grupy N.
Takie rozstrzygniecie bylo do przewidzenia, gdyz
ta tréjka klasq i doswiadczeniem, znacznie géro-
wala nad rywalami. Reszta stawki przyjechala
juz z wielkq stratqg — ponad 10 minut — do zwy-
cigskiej zalogi. Ten szutrowy rajd byt rozgrywany
na ptaskowyzu, ponad 2000 m n.p.m., w 30-stop-
niowym upale. Jego trudéw nie wytrzymata
wigkszos¢ samochodéw. Do mety dotario tylko
19 z 59 aut, ktoére stanegty na starcie.
OWe Wloszech, w terenowym rajdzie Italian
Baja zatoga Orlen Teamu tukasz Komornicki
i Rafat Marton odniosta spory sukces. Po trzech
dniach zmagan zajeta 6 miejsce, tuz za zatoga-
mi fabrycznymi, a zaraz przed stynng Juttq
Kleinschmidt. Nasi rajdowcy jechali Mitsubishi
Pajero, ktére spisato sie tym razem znacznie
lepiej niz podczas niedawnego Rajdu Dakar.
Od startu Polacy jechali dos¢ rozwaznie, pngc
sie w Rlasyfikacji z oesu na oes. Po tym sukce-
sie (zdobyli pierwsze punkty) zapowiadajq dal-
sze starty w cyklu osmiu eliminacji o puchar
S$wiata FIA w rajdach terenowych. Zwyciezyli
starzy znajomi z Rajdu Dakar. Pierwszy byt
Masuoka, drugi Peterhansel. Znéw wydarzyta
sig podobna sytuacja jak na Saharze. Na ostat-
nim odcinku specjalnym Francuz, ktéry do tej
pory zdecydowanie prowadzit, uszkodzit zawie-
szenie i oddat prowadzenie JaporiczykRowi.
O U naszych potudniowych sgsiadéw w Rajdzie
Szumawa, ktory jest eliminacjq mistrzostw
Czech startowali Leszek Kuzaj (Subaru Impreza
WRC) i Maciej Oleksowicz (Volkswagenie Polo
GTI). Obgj nie ukonczyli imprezy rozgrywanej
w trudnych, zimowych warunkach. Leszek juz
na drugim oesie miat, niespotykang w nowiut-
kim WRC, awarie uktadu chlodniczego i musiat
niespodziewanie sig wycofaé. Oleksowicz zas
wypadt z trasy na oblodzonym zakrecie, stracit
sporo czasu i uznat dalszq jazde za bezcelowq.
Rajd wygrat prowadzqgcy od startu do mety
Roman Kresta jadqcy Peugeotem 206 WRC.
Za nim uplasowalo si¢ az szes¢ aut WRC.
O Dziwi mnie, skqd Czesi majq budzet na tak
drogie samochody? W Polsce nie wiadomo, czy
wystartuje wiecej niz jedno takie auto, a tam
na starcie staje 10 najdrozszych samochodow
rajdowych. Chyba naprawde mamy u nhas do
czynienia z prawdziwym kryzysem rajdow.
Mam nadzieje, ze Polacy pokazq cho¢ za grani-
cq, ze liczg sie w tym sporcie. Na sukcesy na
miare Matysza pewnie nie ma co liczyé, ale jesli
uzyskamy dobre wyniki, udowodnimy, ze warto
inwestowaé w sport rajdowy i pokazywac
go w telewizji. Kibice na to czekajq.
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Samochody w telewizji

e wspoblcze-

snym Swiecie

reklama jest

jak bakteria —

atakuje nas
znienacka 1 wszedzie.
Uderza w nasz stuch,
wzrok, a nawet wech.
Gdziekolwiek jesteSmy,
cokolwiek robimy, stajemy
sie obiektem reklamowego
ataku. W reklamowym
biznesie, juz od wielu lat,
przemyst samochodowy
odgrywa znaczgcg role.
Tak od dawna bylo i jest na
Swiecie, teraz tak jest tez
w Polsce. Samochéd jest
ze swej natury obiektem
wymarzonym dla twércow
reklam. W Polsce, niestety,
z reguly ogladamy rekla-
my aut bedace ,klonami”
zagranicznych reklam,
gléwnie z rynku niemiec-
kiego, ktéry jak wiadomo
nie wymaga zbytniej fine-
zji. Na szcze$cie jednak re-
klamy samochodéw nie
osiggnely niskiego pozio-
mu reklam proszkéw do
prania, ktére moim zda-
niem sg typowym przykia-
dem braku szacunku dla

ogladajacych.

Przygtup?

Wyobrazmy sobie takg
sytuacje. Psuje nam sie sa-
mochdéd, a nie mamy ze so-
ba ani jednego Kklucza, na-
wet tego najwazniejszego
— do odkrecania két. Szu-
kamy pomocy wsréd prze-
jezdzajacych kierowcéw.
Niestety trafiamy na
uczynnego idiote, ktéry
zupetlnie nie wie, co to sg
klucze. Na prosbe o pomoc
robi glupie miny, a w kon-
cu oddaje nam kluczyki od
samochodu, ktérym je-
dzie. By¢ moze nastuchat
sie opowiesci o brutalnosci
zlodziei samochodéw
i W obawie o siebie i towa-
rzyszke podrézy, uprzej-
mie oddaje wtasne kluczy-
ki. Nie pozostaje nam chy-
ba nic innego, jak wypro-
si¢ pasazeréw i kontynu-
owacé jazde samochodem
przygtupa...

Wywazanie otwartych drzwi

Przedstawiony obraz jest
wziety z telewizyjnej rekla-
my Toyoty Corolli. W za-
mierzeniu twoércéw, rekla-
ma ta ma bawié dwuznacz-
noscig stowa ,klucze”, pod-
kresSlajac bezawaryjnosé
samochodéw Toyoty. Mnie
za$ ta reklama $mieszy zu-
petnie czym innym — gtup-
kowatym zachowaniem
kierowcy Corolli. Przyktad
ten $wiadczy, na jakie ma-
nowce moze zej$¢ efekt re-
klamy, cho¢ istota pomystu
byta dos¢ stuszna. Przeciez
wszyscy wiedzg o niemalze
przystowiowej niezawod-
nosci Toyoty. Twoércy chcie-
li dobrze, ale obawiam sie,

Auto
reklama

ze tym razem nie wyszlo
im najlepiej. Zreszta po co
traci¢ czas i niemale pie-
nigdze, by przekona¢ o fak-
cie powszechnie znanym.

Precz z fapami

W reklamie Opla Corsy
mloda kobieta prezentuje
swojemu mezczyznie nowe
auto. On z aprobatg, jakby
od niechcenia sprawdzajac
jego wytrzymatos¢, kopie
lekko w opone. Ona obu-
rzona takim traktowaniem
ukochanego auta, w re-
wanzu kopie go z impetem
w kostke i oktada po gto-
wie torebkg. Reklama jest
do$¢ Smieszna, przemawia
do kobiet, chce je przeko-
nac, ze Corsa to samochod
idealny dla nich, ktérego
nie oddadzg za zadne skar-
by. Ten przekaz nie méwi
nic konkretnego o samo-
chodzie, gra tylko na uczu-
ciach. I tak jest w wiekszo-
$ci automobilowych re-
klam. Nie przemawiajg one
do naszego rozumu, ale ra-
czej do naszych emocji,
uczu¢ i marzen.

Granie na emocjach

Reklama ma za zadanie
sktonié¢ nas do zakupu pro-
duktu, w tym przypadku
samochodu. Spece od re-
klamy wiedzg, ze auta nie
kupuje si¢ pod wpltywem
impulsu, jest to raczej pro-
ces dochodzenia do decy-

zji. Przemys$lenia czesto
trwajg miesigce, a nawet
lata. Dlatego w reklamach
samochodéw najbardziej
liczy sie wizerunek danej
marki, czesto budowany
latami. Taka reklama po-
winna wzbudzi¢ w nas te-
sknote za samochodem,
zbudowaé przeswiadcze-
nie o wyjatkowosci dane-
go samochodu, zaufaniu
do producenta. Konkretne
cechy pojazdu czesto
schodzg na plan dalszy,
czesto wcale sie ich nie po-
kazuje. Chodzi o wywola-
nie pozytywnych skoja-
rzen i emocji, ktére w mo-
mencie podejmowania de-
cyzji o zakupie, moga
przewazy¢ szale na wia-
$ciwg strone.

Skad czerpaé¢ wiedze?

Whiosek jest prosty: nie
szukajmy wiedzy o samo-
chodach w reklamach. Je-
$li chcemy czego$ istotne-
go dowiedziec sie o samo-
chodach, musimy siegnaé
do fachowej literatury,
chocéby tygodnikéw moto-
ryzacyjnych. Kazde takie
czasopismo z ambicjami,
stara sie zamieszczac¢ na
swoich tamach jak najwie-
cej testow i poréwnan aut.
Chcialbym jednak prze-
strzec przed bezkrytyczna
wiarg w ustalenia takich
testow. Gazety tez sg zalez-
ne od reklamodawcéw,

Fot. Archiwum

a dziennikarze to tylko lu-
dzie i takze majg swoje gu-
sta i samochodowe prefe-
rencje. Opierajgc si¢ na
opiniach uznanych autory-
tetéw, nie zapominajmy
jednak o zdrowym rozsad-
ku, wlasnym doswiadcze-
niu i obserwacjach lub opi-
niach przyjaciét.

Najlepsza reklama

W moim odczuciu naj-
lepszym no$nikiem rekla-
my samochodéw  jest
sport. Wiele firm zbudowa-
fo swéj wizerunek w opar-
ciu o sport samochodowy.
Przyktady Porsche, Suba-
ru, czy Ferrari méwia same
za siebie. Czy kto$ widziat
reklame Ferrari? Wszyscy
za to widzieli czerwone bo-
lidy z czarnym koniem na
masce pedzgce po torach
wy$cigowych. Nie ma kie-
rowcy, ktéry nie chcialby
zasig$§¢ za kierownicg tej
piekielnej maszyny. To by-
loby prawdziwe spelnienie
marzen, cho¢ w telewizyj-
nej reklamie wystarczy
prowadzi¢ Citroena C3, ze-
by pokochaé kazda droge.
Prawdziwym marzycielom
polecam obejrzenie spotu
o kosmicznej podrézy Re-
nault Megane II, ktéry mi-
mo braku grawitacji per-
fekcyjnie trzyma sie na-
wierzchni. Pomarzy¢ kaz-

demu wolno...
Hoftek



