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FORMU¸A 1

Kolejny wyÊcig Formu∏y 1 zakoƒczy∏ si´ niespo-
dziankà. Ju˝ od oficjalnego treningu pachnia∏o
sensacjà. Pole position wywalczy∏ m∏odziutki
Hiszpan Fernando Alonso, drugi by∏ jego kolega
z zespo∏u Renault — Fin Jarno Trulli. Ostatni
raz zespó∏ Renault dokona∏ takiego wyczynu
dwadzieÊcia lat temu za sprawà Alaina Prosta
i Eddiego Cheevera. Dwudziestojednoletni
Alonso zosta∏ najm∏odszym w historii zdobyw-
cà pole position wymazujàc ze statystyk wy-
czyn Rubensa Barrichello z 1994 roku. Dodat-
kowà sensacjà jest fakt, ˝e Hiszpan dokona∏ 
tego w swoim zaledwie drugim starcie w F1.
◆ Tegoroczne zmiany przepisów znacznie skom-
plikowa∏y taktyk´ rozgrywania wyÊcigu i okazu-
je si´, ˝e zgodnie z przewidywaniami organizato-
rów, bardzo je uatrakcyjni∏y. Po sensacyjnym 
finale pierwszego wyÊcigu w Australii, pesymiÊci
twierdzili, ˝e by∏o to wynikiem wy∏àcznie kapry-
sów pogody. Teraz po GP Malezji widaç, 
˝e to nie przypadek.  
◆ Nowe przepisy dopuszczajà przejazd jednego
tylko okrà˝enia kwalifikacyjnego przez ka˝dego
zawodnika, a czas takiego przejazdu s∏u˝y do
ustalenia kolejnoÊci startowej, która zwykle ma
potem decydujàcy wp∏yw na kolejnoÊç na mecie.
Dodatkowo bolidy, startujàc do sesji kwalifika-
cyjnej, nie mogà przed w∏aÊciwym wyÊcigiem
tankowaç paliwa. Muszà wi´c zabraç ze sobà
zapas paliwa tak˝e na poczàtkowe okrà˝enia
niedzielnego wyÊcigu. Masa kilkudziesi´ciu 
litrów benzyny ma du˝e znaczenie w wyÊcigach
Formu∏y 1, bo osiàgi czo∏owych bolidów sà do
siebie bardzo zbli˝one. Wszystkie zespo∏y stajà
przed dylematem: czy z minimalnym zapasem
paliwa osiàgnàç dobre miejsce startowe i zaraz
po rozpocz´ciu wyÊcigu zje˝d˝aç do boksu 
na szybkie tankowanie, czy majàc wi´cej paliwa
skazaç si´ na dalszà pozycj´ na starcie, 
ale w czasie wyÊcigu nie tankowaç zbyt szybko
i wyrobiç sobie jak najwi´kszà przewag´ 
nad rywalami? 
◆ W∏aÊnie te zmiany spowodowa∏y, ˝e czynnik
przypadku i nerwowoÊci w poczynaniach zawod-
ników da∏ o sobie znaç w Grand Prix Malezji na
torze Sepang. Decydujàcy okaza∏ si´ drugi wira˝
po starcie. Michael Schumacher, w swoim agre-
sywnym stylu, wepchnà∏ si´ prosto pod ko∏a boli-
du Trulliego uszkadzajàc obydwa pojazdy. 
Bardzo szybko obaj musieli zjechaç do boksów,
aby naprawiç awarie. Dodatkowo Niemiec zosta∏
— za spowodowanie wypadku — ukarany prze-
jazdem przez stref´ serwisowà. Straci∏ w ten
sposób wiele cennych sekund i zajà∏ w koƒcu 
6 miejsce. Schumacher jest niewàtpliwie wielkà
osobowoÊcià Formu∏y 1, swoje sukcesy zawdzi´-
cza w równej mierze talentowi jak i bezczelnej
bezkompromisowoÊci na torze. Nikt tak jak on
nie potrafi bezwzgl´dnie wykorzystaç najmniej-
szej luki mi´dzy bolidami, nikt tak nie potrafi
wykorzystaç ka˝dego potkni´cia rywala. Jego
kariera udowadnia, ˝e na wspó∏czesnym torze
rozgrywa si´ prawdziwa bitwa mi´dzy kierowca-
mi i ca∏ymi zespo∏ami. Wygrywa nie tylko talent,
ale cz´sto i bezwzgl´dnoÊç. Czasy szlachetnej
rywalizacji min´∏y.
◆ Tymczasem Alonso prowadzi∏, pewnie ku swo-
jemu zdumieniu, a˝ do pierwszego pit-stopu.
Gdyby ekipa Renault szybciej zmienia∏a ko∏a
i tankowa∏a paliwo, m∏ody Hiszpan mo˝e nawet
wygra∏by ten wyÊcig. Niestety zbyt d∏ugie pit-
-stopy zepchn´∏y go na trzecie miejsce, ale i tak
na mecie cieszy∏ si´ jak dziecko. Swoje pierwsze
zwyci´stwo odniós∏, drugi „m∏odziak”, Kimi 
Raikkonen prowadzàcy McLarena. Kimi ju˝
w pierwszym wyÊcigu w Australii by∏ trzeci, a po
sukcesie w Malezji prowadzi w mistrzostwach.
To absolutna niespodzianka, zw∏aszcza po kilku-
letniej dominacji kierowców Ferrari. To dopiero
jego drugi, pe∏ny sezon w Formule 1, wi´c myÊl´,
˝e to w∏aÊnie on mo˝e wkrótce zdetronizowaç
utytu∏owanego Niemca. Zapami´tajmy 
to nazwisko — Kimi Raikkonen. HHoo∏∏eekk
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Jeszcze o reklamie

Powrót
piwa?

A
dam Ma∏ysz po
raz trzeci z rz´du
zdoby∏ Puchar
Âwiata w sko-
kach narciar-

skich. Prawie ca∏a Polska
zasiad∏a w ostatni week-
end przed telewizorami,
by Êledziç ostatnie zawo-
dy, rozgrywane tym ra-
zem w S∏owenii. G∏ów-
nym sponsorem konkur-
su by∏ niemiecki browar,
którego du˝e logo widnia-
∏o na kombinezonach za-
wodników i na licznych
banerach wokó∏ skoczni.
Miliony rodaków, mimo-
chodem naoglàda∏y si´
zakazanej w Polsce rekla-
my. W dodatku, oglàdajàc
wywiady z naszym asem,
mogliÊmy odnieÊç wra˝e-
nie, ˝e pieniàdze produ-
centa piwa wspierajà suk-
cesy polskiego sportu.

Zakazana reklama
W Polsce, gdzie o spon-

sorów sportu jest coraz
trudniej, przepisy dodat-
kowo zaw´˝ajà mo˝li-
woÊç reklamy i finanso-
wania imprez. Po raz ko-
lejny wyszliÊmy przed or-
kiestr´. Najpierw nasi po-
s∏owie wprowadzili zakaz
reklamy papierosów,
a potem alkoholu. Tak da-
leko nie posz∏y nawet
kraje Unii Europejskiej.
Niedawno sejm uchwali∏
ustaw´, która w ograni-
czonym zakresie zezwala
na reklam´ piwa, pod wa-
runkiem, ˝e dziesi´ç pro-
cent pieni´dzy wydanych
na reklam´ zasili fundusz
budowy obiektów sporto-
wych dla m∏odzie˝y. Pod-
nios∏y si´ jednak g∏osy
krytyki. Wystosowano
apele do prezydenta, ˝eby
ustaw´ zawetowa∏. Prze-
ciwnicy nowych przepi-
sów powo∏ujà si´ na prze-

ró˝ne dane statystyczne,
które majà jakoby dowo-
dziç bezpoÊredniego
zwiàzku mi´dzy reklamà
piwa, a jego spo˝yciem.
Mam jednak w∏asne zda-
nie na temat picia alkoho-
lu i jego reklamy.

Telewizyjna debata
W ostatnià sobot´ wzià-

∏em udzia∏ w telewizyjnej
debacie na temat reklamy
alkoholu. Dyskusja by∏a
burzliwa, dosz∏o wr´cz do
ostrego starcia przeciwni-
ków i zwolenników obec-
noÊci piwa w mediach.
Odnios∏em wra˝enie, ˝e
przeciwnicy byli ortodok-
syjnymi wrogami alkoho-
lu w ogóle, a walka z re-
klamà piwa to dla nich
etap w walce z piciem. Po-
winni oni raczej braç
udzia∏ w programach ty-
pu „Wódko pozwól ˝yç”,
nie zaÊ w sporze na argu-
menty. Zwolennicy rekla-
my byli ostro˝ni, wyraê-
nie mówili, ˝e picie nie
jest po˝àdanym zjawi-
skiem, ale prawne zakazy
nie sà w stanie poradziç
sobie ze spo∏ecznym pro-
blemem nadu˝ywania al-
koholu.

Pili, pijà i b´dà piç
Mam ˝yczliwy szacu-

nek dla wizji Êwiata bez
alkoholu. Nie widz´ sie-
bie jednak w roli wspó∏-
czesnego Don Kichota,
traktujàcego piwo jak
wiatraki. Alkohol towa-
rzyszy cz∏owiekowi od
poczàtku cywilizacji. Lu-
dzie pili, pijà i b´dà piç.
Nie w samym piciu alko-
holu tkwi problem, lecz
w tym, kto pije i jak pije.
Nie chcemy, ˝eby pi∏y
dzieci i m∏odzie˝. Nie
chcemy, ˝eby upojeni al-
koholem ludzie p´tali si´

po ulicach, ˝eby pijani
prowadzili samochody.
Jasne, jakby nie by∏o al-
koholu, nie by∏oby te˝
problemu. Czy ktoÊ krzy-
czy, ˝eby zabroniç roznie-
cania ognia, bo co roku
po˝ary przynoszà olbrzy-
mie straty materialne,
a ludziom Êmierç? Gdyby
nie by∏o ognia, nie by∏oby
po˝arów. Amerykanie
próbowali radykalnych
metod. Lata alkoholowej
prohibicji nie zmniejszy∏y
spo˝ycia alkoholu, a obu-
dzi∏y wiele innych patolo-
gicznych zjawisk, jak nie-
spotykany wzrost prze-
st´pczoÊci. 

Nie sprzedawaç!
Zakaz reklamy alkoho-

lu i ograniczona mo˝li-
woÊç jego zakupu w kra-
jach skandynawskich,
obowiàzujàce tam od wie-
lu lat, nie zmieni∏y nawy-
ków spo∏eczeƒstwa,
a zw∏aszcza m∏odzie˝y.
Zachodzàc do pubu
w Finlandii, spotykam
gromady m∏odzie˝y pijà-
cej alkohol, z regu∏y du˝o
mocniejszy od piwa. Spo-
∏eczny problem nie le˝y
w reklamie, ale w dost´p-
noÊci alkoholu. Wszyscy
wiemy, ˝e w naszym kra-
ju nastolatek z ∏atwoÊcià
mo˝e kupiç papierosy czy
alkohol w wi´kszoÊci
sklepów. To jest jakiÊ ab-
surd. Czy sprzedawcy na-
prawd´ sà tak g∏upi? Bez-
troscy? Czy sami nie majà
dzieci? Mo˝e kary za
sprzeda˝ nieletnim alko-
holu sà za ma∏e, a policja
zupe∏nie nie interesuje si´
tym tematem? Tak dalej
byç nie mo˝e. To jest
prawdziwe pole do popisu
dla przeciwników alkoho-
lu. Naszym g∏ównym pro-
blemem jest spo˝ywanie

wysokoprocentowych al-
koholi, a wi´c wódki.
W∏aÊnie reklama piwa
ma szans´ zmieniç polskà
tradycj´ picia wódki.
Swojà drogà, nie s∏ysza-
∏em protestów, gdy rzàd
niedawno zmniejsza∏ ak-
cyz´ na wódk´.

Chlubny przyk∏ad
Chcia∏em przypomnieç

przeciwnikom reklamy
alkoholu, ˝e to w∏aÊnie
polskie browary zorgani-
zowa∏y, najwi´kszà do tej
pory, medialnà akcj´ „Pi-
jani kierowcy wiozà
Êmierç”, w której z telewi-
zyjnych ekranów prze-
strzega∏em  przed jazdà
po alkoholu. Browary,
chcia∏y daç wyraêny sy-
gna∏, ˝e wzrost sprzeda˝y
piwa nie jest ich jedynym
celem, a producenci piwa
ch´tnie przeznaczà cz´Êç
swoich wp∏ywów na po-
praw´ bezpieczeƒstwa na
drogach.

Picie z kulturà
Nawet nasz narodowy

bohater, Adam Ma∏ysz,
zabierajàc g∏os w tej dys-
kusji, jasno powiedzia∏,
˝e alkohol w kulturalnych
iloÊciach nikomu jeszcze
nie zaszkodzi∏. Ja zaÊ
apeluj´, by zamiast flasz-
ki wódki wypiç kufel pi-
wa lub lampk´ wina. Ape-
luj´, aby jak najwi´kszy
wysi∏ek w∏o˝yç w wycho-
wanie dzieci, o w∏asny
przyk∏ad, który dajemy
swoim pociechom. Kultu-
ra picia, nie sprzedawanie
alkoholu nieletnim, nie
wsiadanie do samochodu
po kieliszku — takie po-
stawy przyniosà z pewno-
Êcià wi´cej dobrego, ni˝
wszelkie zakazy. 
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