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Formuta 1 coraz ciekawsza

Fot. Sauber

Kolejny wyscig Formuty 1 zakornczyt sig niespo-
dziankq. Juz od oficjalnego treningu pachniato
sensacjq. Pole position wywalczyl mlodziutki
Hiszpan Fernando Alonso, drugi byt jego kolega
z zespotu Renault — Fin Jarno Trulli. Ostatni
raz zespol Renault dokonat takiego wyczynu
dwadziescia lat temu za sprawq Alaina Prosta
i Eddiego Cheevera. Dwudziestojednoletni
Alonso zostat najmtodszym w historii zdobyw-
cq pole position wymazujqc ze statystyk wy-
czyn Rubensa Barrichello z 1994 roku. Dodat-
kowq sensacjq jest fakt, Ze Hiszpan dokonat
tego w swoim zaledwie drugim starcie w F1.

0 Tegoroczne zmiany przepisow znacznie skom-
plikowaly taktyke rozgrywania wyscigu i okazu-
je sie, Ze zgodnie z przewidywaniami organizato-
row, bardzo je uatrakcyjnily. Po sensacyjnym
finale pierwszego wyscigu w Australii, pesymisci
twierdzili, Ze byto to wynikiem wylqcznie kapry-
s6w pogody. Teraz po GP Malezji widad,

Ze to nie przypadek.

O Nowe przepisy dopuszczajq przejazd jednego
tylko okrgzenia kwalifikacyjnego przez kazdego
zawodnika, a czas takiego przejazdu stuzy do
ustalenia kolejnosci startowej, ktéra zwykle ma
potem decydujqgcy wptyw na kolejnosé na mecie.
Dodatkowo bolidy, startujgc do sesji kwalifika-
cyjnej, nie mogq przed wlasciwym wyscigiem
tankowad paliwa. Muszq wigc zabraé ze sobg
zapas paliwa takze na poczqtkowe okrqzenia
niedzielnego wyscigu. Masa kilkudziesigciu
litrow benzyny ma duze znaczenie w wyscigach
Formuly 1, bo osiqgi czolowych bolidéw sq do
siebie bardzo zblizone. Wszystkie zespoly stajg
przed dylematem: czy z minimalnym zapasem
paliwa osiggnqc dobre miejsce startowe i zaraz
po rozpoczeciu wyscigu zjezdzaé do boksu

na szybkie tankowanie, czy majgc wiecej paliwa
skazad sie na dalszq pozycje na starcie,

ale w czasie wyscigu nie tankowac zbyt szybko

i wyrobi¢ sobie jak najwigkszq przewage

nad rywalami?

U Wiasnie te zmiany spowodowaty, Ze czynnik
przypadku i nerwowosci w poczynaniach zawod-
nikéw dat o sobie znaé¢ w Grand Prix Malezji na
torze Sepang. Decydujqcy okazat sige drugi wiraz
po starcie. Michael Schumacher, w swoim agre-
sywnym stylu, wepchnat sie prosto pod kota boli-
du Trulliego uszkadzajgc obydwa pojazdy.
Bardzo szybko obaj musieli zjecha¢ do boksow,
aby naprawi¢ awarie. Dodatkowo Niemiec zostat
— za spowodowanie wypadku — ukarany prze-
jazdem przez strefe serwisowgq. Stracit w ten
sposéb wiele cennych sekund i zajglt w koricu

6 miejsce. Schumacher jest niewqtpliwie wielkq
osobowosciq Formuly 1, swoje sukcesy zawdzie-
cza w réwnej mierze talentowi jak i bezczelnej
bezkompromisowosci na torze. Nikt tak jak on
nie potrafi bezwzglednie wykorzystacé najmniej-
szej luki miedzy bolidami, nikt tak nie potrafi
wykorzystaé kazdego potkniecia rywala. Jego
kariera udowadnia, ze na wspétczesnym torze
rozgrywa sie prawdziwa bitwa miedzy kierowca-
mi i catymi zespoltami. Wygrywa nie tylko talent,
ale czesto i bezwzglednosé. Czasy szlachetnej
rywalizacji minely.

0O T¥mczasem Alonso prowadzil, pewnie ku swo-
jemu zdumieniu, az do pierwszego pit-stopu.
Gdyby ekipa Renault szybciej zmieniata kota

i tankowata paliwo, mtody Hiszpan moze nawet
wygralby ten wyscig. Niestety zbyt dlugie pit-
-stopy zepchnely go na trzecie miejsce, ale i tak
na mecie cieszyt sig jak dziecko. Swoje pierwsze
zwyciestwo odnidst, drugi ,mtodziak”, Kimi
Raikkonen prowadzqcy McLarena. Kimi juz

w pierwszym wyscigu w Australii byt trzeci, a po
sukcesie w Malezji prowadzi w mistrzostwach.
To absolutna niespodzianka, zwtaszcza po kilku-
letniej dominacji kierowcow Ferrari. To dopiero
jego drugi, petny sezon w Formule 1, wiec mysle,
Ze to wlasnie on moze wkrétce zdetronizowaé
utytutowanego Niemca. Zapamigtajmy

to nazwisko — Kimi Raikkonen. Holek
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m Jeszcze o reklamie

Powrot
piwa?

dam Matysz po
raz trzeci z rzedu

zdobyl = Puchar
Swiata w sko-
kach narciar-

skich. Prawie cala Polska
zasiadla w ostatni week-
end przed telewizorami,
by $ledzi¢ ostatnie zawo-
dy, rozgrywane tym ra-
zem w Slowenii. Giéw-
nym sponsorem konkur-
su byt niemiecki browar,
ktérego duze logo widnia-
fo na kombinezonach za-
wodnikéw i na licznych
banerach wokét skoczni.
Miliony rodakéw, mimo-
chodem naogladaty sie
zakazanej w Polsce rekla-
my. W dodatku, ogladajac
wywiady z naszym asem,
mogliSmy odnie$¢ wraze-
nie, ze pienigdze produ-
centa piwa wspierajg suk-
cesy polskiego sportu.

Zakazana reklama

W Polsce, gdzie o spon-
sorow sportu jest coraz
trudniej, przepisy dodat-
kowo zawezajg mozli-
wos$¢ reklamy i finanso-
wania imprez. Po raz ko-
lejny wyszliSmy przed or-
kiestre. Najpierw nasi po-
stowie wprowadzili zakaz
reklamy papierosow,
a potem alkoholu. Tak da-
leko nie poszly nawet
kraje Unii Europejskiej.
Niedawno sejm uchwalit
ustawe, ktéra w ograni-
czonym zakresie zezwala
na reklame piwa, pod wa-
runkiem, ze dziesie¢ pro-
cent pieniedzy wydanych
na reklame zasili fundusz
budowy obiektéw sporto-
wych dla mtodziezy. Pod-
niosty sie¢ jednak glosy
krytyki. Wystosowano
apele do prezydenta, zeby
ustawe zawetowal. Prze-
ciwnicy nowych przepi-
séw powolujg sie na prze-

rozne dane statystyczne,
ktére majg jakoby dowo-
dzié bezposSredniego
zwigzku miedzy reklama
piwa, a jego spozyciem.
Mam jednak wtasne zda-
nie na temat picia alkoho-
lu i jego reklamy.

Telewizyjna debata

W ostatnig sobote wzig-
tem udzial w telewizyjnej
debacie na temat reklamy
alkoholu. Dyskusja byta
burzliwa, doszto wrecz do
ostrego starcia przeciwni-
kéw i zwolennikéw obec-
noSci piwa w mediach.
Odniostem wrazenie, ze
przeciwnicy byli ortodok-
syjnymi wrogami alkoho-
lu w ogdle, a walka z re-
klamg piwa to dla nich
etap w walce z piciem. Po-
winni oni raczej braé
udzial w programach ty-
pu ,Wédko pozwdl zyc”,
nie za§ w sporze na argu-
menty. Zwolennicy rekla-
my byli ostrozni, wyraz-
nie moéwili, ze picie nie
jest pozadanym zjawi-
skiem, ale prawne zakazy
nie sg w stanie poradzic
sobie ze spotecznym pro-
blemem naduzywania al-
koholu.

Pili, pija i beda pié¢

Mam zyczliwy szacu-
nek dla wizji §wiata bez
alkoholu. Nie widze sie-
bie jednak w roli wspét-
czesnego Don Kichota,
traktujgcego piwo jak
wiatraki. Alkohol towa-
rzyszy czlowiekowi od
poczatku cywilizacji. Lu-
dzie pili, pija i bedg pié.
Nie w samym piciu alko-
holu tkwi problem, lecz
w tym, kto pije i jak pije.
Nie chcemy, zeby pily
dzieci i mlodziez. Nie
chcemy, zeby upojeni al-
koholem ludzie petali sie

po ulicach, zeby pijani
prowadzili samochody.
Jasne, jakby nie bylo al-
koholu, nie byloby tez
problemu. Czy kto$ krzy-
czy, zeby zabronié roznie-
cania ognia, bo co roku
pozary przynoszg olbrzy-
mie straty materialne,
a ludziom $mieré? Gdyby
nie bylo ognia, nie bytoby
pozaréw. Amerykanie
prébowali radykalnych
metod. Lata alkoholowej
prohibicji nie zmniejszyty
spozycia alkoholu, a obu-
dzity wiele innych patolo-
gicznych zjawisk, jak nie-
spotykany wzrost prze-
stepczosci.

Nie sprzedawac!

Zakaz reklamy alkoho-
Iu i ograniczona mozli-
wos¢ jego zakupu w kra-
jach  skandynawskich,
obowigzujgce tam od wie-
lu lat, nie zmienity nawy-
kow spoteczenstwa,
a zwlaszcza mlodziezy.
Zachodzac do pubu
w Finlandii, spotykam
gromady mtodziezy pija-
cej alkohol, z reguly duzo
mocniejszy od piwa. Spo-
teczny problem nie lezy
w reklamie, ale w dostep-
no$ci alkoholu. Wszyscy
wiemy, Ze w naszym Kra-
ju nastolatek z tatwoscia
moze kupié papierosy czy
alkohol w wiekszosci
sklepéw. To jest jaki$ ab-
surd. Czy sprzedawcy na-
prawde sa tak glupi? Bez-
troscy? Czy sami nie majg
dzieci? Moze Kkary za
sprzedaz nieletnim alko-
holu sg za mate, a policja
zupelnie nie interesuje sie
tym tematem? Tak dalej
by¢ nie moze. To jest
prawdziwe pole do popisu
dla przeciwnikéw alkoho-
lu. Naszym gtéwnym pro-
blemem jest spozywanie

Fot. Hofowczyc Management
wysokoprocentowych al-
koholi, a wiec wédki.
Wtasnie reklama piwa
ma szanse zmieni¢ polska
tradycje picia wodki.
Swojg drogg, nie sltysza-
tem protestow, gdy rzad
niedawno zmniejszatl ak-
cyze na wodke.

Chlubny przyktad

Chciatem przypomnieé
przeciwnikom reklamy
alkoholu, ze to wlasnie
polskie browary zorgani-
zowaly, najwiekszg do tej
pory, medialng akcje ,,Pi-
jani Kkierowcy wiozg
$mierc”, w ktérej z telewi-
zyjnych ekranéw prze-
strzegalem przed jazda
po alkoholu. Browary,
chcialy daé¢ wyrazny sy-
gnal, ze wzrost sprzedazy
piwa nie jest ich jedynym
celem, a producenci piwa
chetnie przeznacza czes¢
swoich wplywéw na po-
prawe bezpieczenstwa na
drogach.

Picie z kulturg

Nawet nasz narodowy
bohater, Adam Matysz,
zabierajac glos w tej dys-
kusji, jasno powiedziat,
ze alkohol w kulturalnych
ilo$ciach nikomu jeszcze
nie zaszkodzil. Ja za$
apeluje, by zamiast flasz-
ki wédki wypi¢ kufel pi-
wa lub lampke wina. Ape-
luje, aby jak najwiekszy
wysilek wiozyé w wycho-
wanie dzieci, o wlasny
przykiad, ktéry dajemy
swoim pociechom. Kultu-
ra picia, nie sprzedawanie
alkoholu nieletnim, nie
wsiadanie do samochodu
po kieliszku — takie po-
stawy przyniosg z pewno-
$cig wiecej dobrego, niz
wszelkie zakazy.

Hofek



